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Antecedentes



En las Universidades privadas 

es frecuente un enfoque basado 

en el desarrollo y uso de tecnolog ías 

e infraestructura 

La implementaci ón de los SMÁ s 

en las Universidades Mexicanas surge en 

la década de los 90



Los cambios 

se centran 

en la participaci ón colectiva, 

aunque a veces se privilegian 

los proyectos de otras instituciones o 

instancias gubernamentales 

sobre los que se generan al interior.

En las 

Universidades públicas 

se busca la vinculación

de las políticas 

y las acciones del SMA con 

las funciones sustantivas y 

con las administrativas 

y de gestión.



Diferentes enfoques de SMA´s

Enfoque sólo en 

tecnología

Resultado

Organización

Fría

Calculadora

Sin desarrollo de 

cultura 

ambiental

Enfoque 

sólo en la 

conciencia

Resultado

Organización

sin avances

sin disminución  

de impactos 

Enfoque 

Sólo en 

ñaccionitisò

Resultado

Organización

estancada

sin mejora 

continua







El Consumo Responsable trata de encontrar soluciones a los desequilibrios 

social, ecológico y económico por medio de una conducta más responsable 

por parte de todos.

Relacionado con: - Producción

- Distribución

- Uso

- Disposición 

¿Se debe Consumir Menos?

Consumir de manera diferente 

y eficiente es el principal reto



Consumo Responsable

Implica consumir menos, 

eligiendo consumir sólo lo necesario

por necesidades reales, 

no inerciales ni creadas. 

Cuando añadimos el 

calificativo de responsable, 

estamos significando la importancia 

para elegir teniendo en cuenta productos que 

valoran la justicia social, 

la ética, la solidaridad y 

la protección del medio ambiente


